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« D’autre part, en dépit des effets inédits générés par la crise et le repli de 'économie mondiale, I’économie
nationale connait une embellie significative.

En effet, grace aux mesures adoptées sous Notre impulsion, il est attendu qu’en 2021, le Maroc, si Dieu le veut,
réalise un taux de croissance supérieur a 5,5%, ce qui constitue une performance inégalée depuis des années
et compte parmi les plus élevées a I’échelle régionale et continentale.

Cette année, il est également prévu que le secteur primaire enregistre un taux remarquable de plus de 17%,
gréce aux efforts de modernisation de la filiére et aux bons résultats de la campagne agricole.

De plus, certains secteurs comme l'industrie automobile, le textile, les filieres électronique et électrique ont
connu une hausse notable de leurs exportations ».

Extrait du texte intégral du Discours Royal, diffusé a I'intérieur de I'enceinte du Parlement — 08 Octobre 2021.
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MOT DU PRESIDENT

Hassan SENTISSI EL IDRISSI
Président de TASMEX

Dans un contexte inédit, caractérisé par
une pandémie du COVID 19 et le ralen-
tissement économique, avec ses impacts
multidimensionnels, assurer la continuité
de l'action de 'ASMEX fut le souci princi-
pal de tous les organes de gouvernance de
notre association.

Grace a votre implication a tous, T ASMEX
est restée mobilisée pour servir ses
membres.

Ainsi, Conseil d’Administration, Bureau
exécutif, Comité Stratégique, Pbles et Com-
missions thématiques, ont tous fait, sans
exception, preuve d’'une mobilisation exem-
plaire et agile pour faire face a ce contexte
ardu et imprévisible.

Tout au long de cette année, notre Asso-
ciation n’a cessé de consolider sa posture.
Celle de représentant et de défenseur d’un
secteur privé responsable, qui milite pour la
valorisation de I'offre exportable marocaine,
son attractivité ainsi que I'accroissement
des exportations et de l'investissement.
Helvetica Ainsi, TASMEX a parachevé son
déploiement et son installation dans les
douze régions marocaines, afin que ces
régions deviennent de véritables leviers de
développement socio-économique et d’ex-
portation, chacune selon ses spécificités et
ses potentialités.

Plus de 1 500 participants d’entreprises de
différents secteurs d’activité et de toutes
tailles, ont pris part a une trentaine de
webinaires, animés par des experts sur les
opportunités d’exportations et d’investis-
sements dans plusieurs destinations mon-
diales.

240 BtoB ont été organisés entre expor-
tateurs marocains et acheteurs internatio-
naux dans le but d’élargir, tant le volume
des exportations marocaines que leurs des-
tinations.

D’autres actions, non des moindres a l'ins-
tar des conférences thématiques en ligne,
les formations sur les bonnes pratiques ad-
ministrées par des experts internationaux et
ce, dans le cadre d’un nouveau concept «
ASMEX ACADEMY », ont caractérisé I'an-
née écoulée.

Sur un autre registre et afin de doter les
entreprises marocaines d’une approche
concertée et structurée, '’ASMEX est en
cours de finalisation avec ses partenaires
publiques, dans un esprit de cohérence et
de complémentarité :

-Une étude sur les opportunités d’exporta-
tion et d'investissement en Afrique dans le
cadre de la mise en ceuvre de la ZLECAF,
-Une étude relative a la mise en ceuvre d’un
Observatoire du Commerce extérieur.

En outre, et pour la premiere fois, TASMEX
se dote d’une feuille de route quinquennale.
Son objectif est de baliser les efforts et les
actions des différentes instances internes,
de les corréler aux exigences contempo-
raines y compris le nouveau modéle de dé-
veloppement, sur l'initiative de Sa Majesté
le Roi Mohammed VI, que Dieu I'Assiste
et auquel 'ASMEX adheére sans réserve
aucune.

Ceci n’est qu’un aspect restreint des nom-
breux efforts déployés. Ce rapport moral
vous fournira plus de détails.

Je ne saurai conclure ce mot, sans remer-
cier les nombreuses entreprises qui nous
font confiance et celles, une centaine, qui
nous ont rejoint au cours cette année. Re-
mercier nos partenaires pour leur fidélité,
implication et solidarité dans notre effort
commun, de raffermir notre commerce ex-
térieur et notre offre exportable marocaine.
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CONTEXTE INTERNATIONAL

ECONOMIE MONDIALE

—mmm 2022°

Croissance économique mondiale(%) 2,6 3.4 6,1 3,6
PIB en milliards de dollars 87,57 84,75 ND ND
Taux d’inflation (%) 3,50 3,51 3,70 9,20

Source : FMI | *= estimation | ND : Non disponible

Selon Le Fonds monétaire international, La crois-
sance mondiale devrait ralentir a 3,6 % en 2022
contre 6,1% en 2021.

CONTEXTE INTERNATIONAL

LES CONSEQUENCES ECONOMIQUES MONDIALE DE LA GUERRE
EN UKRAINE

Hausse des prix de I'’énergie et de certaines matieres premiéres ;
Ralentissement de la croissance économique ;

Turbulences sur les marchés financiers mondiaux ;

Perturbations des chaines logistiques et croissance inédite des prix du transport.

DIFFERENTS SCENARIIS DE CROISSANCE POSSIBLES EN 2022

PRESPECTIVES DE LECONOMIE MONDIALE, OCTOBRE 2022

PROJECTIONS DE CROISSANCE

l! !ﬂﬂ I -

2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023

Economie Mondiale Pays Avancés Pays émergents et pays
en développement

Source : FMI
15



CONTEXTE NATIONAL

CONTEXTE NATIONAL

BALANCE COMMERCIALE EN MILLIONS DE DH

I T T B

Importations CAF 491.572 339.564 +152.008 +44,8
Exportations FAB 276.807 201.978 +74.829 +37,0
Solde -214.765 -137.586 77179 56,1
Taux de couverture en % 56,3 59,5

Source : Office des changes — fin Aolt 2022

Augmentation des exportations de biens de

????7?
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CONTEXTE NATIONAL

EXPORTATIONS PAR PRINCIPAUX SECTEURS

T e [ e
e e [ [ ]

Phosphates et dérivés 77.892 46.446 +31.446 +67,7
Automobile 66.705 51.584 +15.121 +29,3
Agriculture et Agro-alimentaire 55.830 44.983 +10.847 +24,1
Textile et cuir 29.383 22.810 +6.573 +28,8
Aéronautique 14.034 9.056 +4.978 +55,0
Electronique et Electricité 11.484 8.580 +2.904 +33,8
Autres extractions miniéres 3.707 3.206 +501 +15,6
Autres industries 17.772 15.313 +2.459 +16,1

TOTAL 276.807 201.978 +74.829

Source : Office des changes — fin Aodt 2022

CONTEXTE NATIONAL

IMPACT DE LA GUERRE RUSSO-UKRAINIENNE SUR LE MAROC

La guerre entre I'Ukraine et la Russie met en exergue une forte pression sur les finances
publiques causé par la hausses des matieres premiéres et énergétiques. A peine sortie de la
crise du COVID,

Le Maroc doit faire face a :

Une année agricole médiocre ;

Une sécheresse qui aura un impact trés fort sur le secteur agricole ;

Hausse des prix des hydrocarbures ;

Impacte sur le secteur de transport de fret maritime ;

Probléme sur les délais d’acheminement et la disponibilité des conteneurs depuis les points
d’exportation, la pénurie de conducteurs routiers ainsi que les difficultés de financement ;
L’augmentation des délais de livraison du transport ;

® | a réduction des quantités de bien échangés ;

= FEic...
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RETOUR SUR 2021

Observatoire

Déploiement
du Commerce L.
Régional
Extérieur J
(Etude de
‘ faisabilité) () ()
Opportunités PLF 2022 21 Doing
d’exportation et Business
d’investissement en
Afrique dans le cadre de 1500
la mise ZeE\Eog:\ll:re de la Participants

20

ASMEX
ACADEMY

240 connexions BtoB + de 20
webinaires
= 23 : Qatar thématiques
= 89 : Afrique
= 80 : Europe () ()
=+ de 70 via la
plateforme e-xport 30 80
morocco Formations Nouveaux
membres
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MEMBRES DE L’ASMEX

Mines

Péche

Technologies Information
Cosmétique

Textile
Conseil et Ingénierie

MEMBRES DE L’ASMEX

Artisanat Agro-alimentaire

Chimie-
Parachimie

NOUVEAUX
MEMBRES
DE L’'ASMEX

Transport
et logistique

Industries Métallurgiques, Mécaniques

et Electromécaniques Trading & Service
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PLAIDOYER

PROJET DE LOI DE FINANCES 2021

>LF

20
21

Principales mesures proposées pour le
PLF 2021 :

®m Exonération totale de I'impo6t sur les so-

Rétablir le dispositif incitatif pour les en-
treprises exportatrices de produits ou de
services afin de drainer le maximum d’in-
vestissements :

ciétés pendant une période de cinq (5)
ans consécutifs qui court a compter de
I’exercice au cours duquel la premiéere
opération d’exportation a été réalisée.
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® Suivie de l'imposition au taux réduit
de 15% au-dela de cette période, ins-
taurant ainsi une équité fiscale entre
les opérateurs installés dans les Zones
d’Accélération Industrielle et ceux ins-
tallés hors ces zones.

® |e rétablissement des incitations a
I’exportation devrait concerner aussi
les entreprises intervenant dans le pro-
cessus de fabrication et de valorisation
des produits destinés a I'exportation et
qui participent indirectement a I'expor-
tation (exportateur indirect) et au rapa-
triement de devises.

B Supprimer la cotisation minimale qui
ne repose sur aucun fondement écono-
mique. Supprimer les impodts pour les
activités qui ne générent pas de revenu
imposable surtout en période de crise.

® Exonérer les plus-values a long terme
réalisées sur les cessions de biens ins-
crits en immobilisation depuis plus de
8 ans. En effet, les plus-values réali-
sées par les entreprises sur les immo-

bilisations ne devraient pas supporter
une imposition selon le régime de droit
commun. Cette situation constitue un
obstacle pour les entreprises dans leur
politique d’investissement, surtout de
renouvellement de I'outil de production.
Aussi, il est proposé I'exonération des
plus-values réalisées en cas d’engage-
ment de réinvestissement du prix de
cession global au cours des 3 années
suivantes.

® Augmenter la ligne budgétaire rela-
tive au remboursement des crédits de
TVA. Pour rappel, la LF 2020 avait fixé
cette ligne budgétaire a 8,1 MMDHS,
montant jugé insuffisant a I’époque par
rapport aux flux générés par notre éco-
nomie. La LFR 2020 avait ramené ce
montant a 6,3 MMDHS.

Malheureusement, ce montant a été
reconduit dans le cadre du PLF 2021.
Si on soustrait de ce montant les enga-
gements fermes du Gouvernement pour
le remboursement de la TVA dans le
cadre des dispositifs mis en place pour

réduire les crédits de TVA, le reliquat res-
tant n’est pas en cohérence par rapport a
I’activité normale de notre économie.

LASMEX souhaite que le Gouvernement
dédie une enveloppe de 2 MMDHS au
remboursement des crédits de TVA aux
exportateurs.

® 'ASMEX avait enregistré avec satisfac-
tion les efforts de remboursement des
crédits de TVA par le Gouvernement au
cours des derniéres années. Toutefois,
cette dynamique a enregistré un net
ralentissement depuis le début de la
pandémie, ce qui pénalise lourdement
les trésoreries des entreprises.

m || est proposé de généraliser le rem-
boursement de tout crédit de TVA (quel
gu’en soit son origine) et d’accélérer
les remboursements de crédits de TVA
dont les dossiers sont déposés aupres
de I'’Administration Fiscale.

® Dans un souci de soutenir les tréso-
reries des entreprises en ce temps
de crise, il est proposé d’introduire le
mécanisme de compensation entre
les montants dus par le Trésor (rem-
boursement de TVA, restitution d’IS ....)
et les montants des impots dus par les
opérateurs.

®m Achever la réforme de la TVA par
I'accélération de la convergence vers
deux taux de TVA pour réduire les situa-
tions de « buttoir » et soulager les tréso-
reries des entreprises.

®m Exonérer des charges fiscales et so-
ciales pour préserver I'emploi pour
tous les recrutements a compter du
1/1/2021 sans distinction d’age, de
diplome ou de primo-emploi. Il est
proposé une exonération d’IR et de
charges sociales dans la limite de
15.000 DHS par mois.

27
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® | a transition énergétique souffre d’ab-

sence de mesures fiscales accompa-
gnatrices, et facilitant I'insertion de ce
type d’énergie dans le tissu économique
marocain. Actuellement, seul ['article
91 du CGl relatif a I’exonération de TVA
sans droit a déduction stipule que «sont
exonérées de la TVA les ventes portant
sur les pompes a eau qui fonctionnent
a I’énergie solaire ou a toute autre éner-
gie renouvelable utilisée dans le secteur
agricole». Il est impératif, d’élargir les
incitations fiscales au profit de toutes
entreprises qui souhaitent s’équiper en
énergie verte et prévoir une exonéra-
tion des droits de douanes et de la TVA
sur le matériel servant a la technologie
verte, ainsi que la possibilité d’adopter
un plan d’amortissement exceptionnel
pour ce matériel.

m Exonérer de la TVA les commissions ver-

sées par les exportateurs a des inter-
médiaires étrangers, ainsi que la rete-
nue a la source de 10% prévue par les
dispositions de l'article 15-I1X du CGl.

PLF 2022 : L'ASMEX APPELLE A UNE FISCALITE ADAPTEE AU
SECTEUR DE L'EXPORT POUR ACCOMPAGNER LES OPERATEURS

POST-COVID19

Dans le cadre de sa contribution au pro-
jet de Loi de Finance pour I'année 2022
(PLF 2022), 'ASMEX a organisé le 15 juil-
let @ Casablanca, une rencontre-débat
qui a permis d’établir une feuille de route
des recommandations qui seront propo-

ronds
(04/02i2021) Mahammed vy Pt soldens

o Setlewr pig

= Lancoman! par | Rel du i
; o de. géntraisaton de | 1
socialo & lous les Marozaing (1404202 1) e

sées au gouvernement dans le cadre de la
préparation du projet de Loi de Finances
2022.

A ce titre, la Commission Fiscalité a formu-
|é quelques mesures prioritaires a mettre

29
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en ceuvre pour permettre au secteur de
I’export de jouer pleinement son role dans
le nouveau modéle de développement
économique du Maroc et dans la relance
économique post-Covid :

1. Consacrer le principe de la neutralité
fiscale en matiére de TVA par :

m |'élargissement du champ d’appli-
cation et la réduction du nombre de
taux

® | a généralisation du droit au rem-
boursement.

2. CEuvrer pour une équité fiscale en
matiere d’'IS entre les entreprises ins-
tallées dans les Zones d’Accélération
Industrielle et celles installées hors ces
zones en adoptant un taux unifié en
matiéere d’IS.

. Suppression selon un rythme progressif

de la cotisation minimale.

. La mise en place d’incitations favori-

sant le développement des entreprises
exportatrices, les entreprises inno-
vantes, notamment les startups et les
structures de soutien.

. Réaménager le bareme progressif des

taux d’impot sur le revenu applicable
aux personnes physiques.

. La mise en conformité avec les régles

de bonne gouvernance en matiére de
fiscalité internationale conformément
aux conventions et accords.

. La garantie des droits des contribuables

et ceux de 'administration.

BLOCAGE DES EXPORTATIONS

L’Ambassade de France a décidé de durcir
les procédures d’obtention des visas pour
les chauffeurs marocains de camions TIR
qui assurent le transport sur I'Europe,
prenant ainsi en otage les exportations
marocaines, notamment pour les denrées
périssables.

A ce titre, 'ASMEX a tiré la sonnette
d’alarme et a saisi plusieurs parties pre-
nantes :

= Ministére des Affaires Etrangéres de la
Coopération Africaine et des Marocains
Résidant a I'Etranger ;
Ministére du Transport et de la Logistique ;
Ministére de I'lndustrie et du Commerce ;
LAmbassade de France au Maroc.

LCASMEX a appelé a un déblocage en
urgence de la situation et a proposé
quelques solutions dont celle de prévoir
un Fast-Track dédié aux chauffeurs de
camions TIR afin d’obtenir ou renouveler
leurs visas dans les plus brefs délais en
concertation avec l'association.

31
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POLE OFFRE EXPORTABLE

L'EXPORT AGROALIMENTAIRE, LOCOMOTIVE DE CREATION D’EM-
PLOIS ET DE RELANCE ECONOMIQUE

& ASMEX

e-xport
[MOROCED N

..............

Anncc s arscars fo1 Engorismrs

L'Export Agroalimentaire:
Locomotive de création
d'emploi et de relance

LASMEX a organisé le 16 juil- économique inclusive
let 2020 un webinaire intitulé Jeuci| 1639t 1 5100
«’export agroalimentaire, loco-

motive de création d’emploi
et de relance économique
inclusive ».

INSCRIPTION

Hitpa:///bit.ly/30TIB4L

Cette rencontre, présidée par M. Hassan Sentissi El Idrissi et modérée par M. Amine Laghidi,
Président de la délégation régionale de ’ASMEX a Rabat-Salé-Kénitra, a connu la partici-
pation de plusieurs personnalités du monde économique qui ont partagé leurs visions et
expertises :

33
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Pour dépasser les répercussions du Co-
vid19, LASMEX a émis plusieurs recom-
mandations dont notamment :

Développer un commerce interafri-
cain dans la mesure ou les pays vont
se compléter en termes de chaines de
valeurs mais aussi de savoir-faire
jusqu’a ce qu’ils assurent une souverai-
neté agricole régionale.

Créer une zone de libre-échange afri-
caine surtout avec le protectionnisme
appligué au niveau de I'Europe et la
Chine actuellement.

Aller vers les marchés extérieurs en-
semble ;

Accélérer le processus de la mise en
place de la ZLECAF.

Transformer le marché marocain d’un
marché agricole du push en un marché
du pull, a flux tirés par les commandes
internationales structurantes et valori-
santes.

Mettre en place un business model
équitable et profitable a tous en inves-
tissant dans I’hnumain et la technologie.

Investir au niveau de I'innovation.

Adapter les produits aux spécificités du
pays.

Cibler et améliorer la qualité pour dé-
passer les contraintes majeures rela-
tives a La compétitivité de I'offre expor-
table.

Adopter la notion de hub marocain
agro-alimentaire international dédié a
la fois au sourcing, a la production et la
transformation pour valoriser le Made
in Morocco.

Créer une association africaine des
exportateurs qui constituera un espace
d’échange, de suivi et de promotion de
I’offre exportable africaine et assurera
un cadre favorable aux partenariats a
I’échelle intercontinentale.

ANTENNES REGIONALES

Fés-Mekneés

Suite aux conventions
signées entre I’ASMEX et
les chambres régionales de
Commerce, d’Industrie et
des Services pour plus de
proximité avec les exporta-
teurs, I'association a finalisé
son déploiement au niveau
des régions du Royaume.

Rabat - Salé - Kénitra

Marrakech - Safi

Draa - Tafilalet
Guelmim-Oued Noun

Ladyoune-Sakia El Hamra

Dakhla-Oued Eddahab

Un plan d’actions orienté en fonction des
attentes des acteurs économiques régionaux
est en cours de finalisation.
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RENCONTRE AVEC LES OPERATEURS ECONOMIQUES ET LES INS-

TITUTIONNELS DE LA REGION DAKHLA-OUED EDDAHAB

36

La délégation de I'ASMEX a saisi cette
occasion pour effectuer un déplacement
au poste frontalier d’El Guerguerate.

Une série de rencontres et de réunions de
travail ont été organisées avec les opéra-
teurs de la région autour de la promotion
de I'offre exportable régionale.

POLE COMPETITIVITE




POLE COMPETITIVITE

ASMEX ACADEMY

Afin de développer les compétences de ses membres dans le contexte COVID, 'ASMEX a
initié le concept <ASMEX ACADEMY».

12 février 2021
Contrat a l'international o-
et risques juridiques

38

12 mar 2021
Gestion des risques
de changes

TN

L ()

19 mai 2021
Circuit de
dédouanement et
documents a I'export

27 octobre 2020
° Financement a
I'international

11 mai 2021
Commerce
triangulaire

28 mai 2021
Circuit de
dédouanement
et documents a
I’'export

Ce nouveau concept a été développé en s’appuyant sur des institutions, des écoles de
commerce et de management et des experts terrain. Plusieurs thématiques traitant du
commerce extérieur ont été abordées.

Les formations sont certifiées.

28 mai 2021
Etablir une stratégie
marketing a I'ére
Post-Covid

09 juin 2021
Circuit
de dédouanement °
et documents a
I’'export

07 juin 2021
Logistique et
développement
a l'export

16 juin 2021|
Commerce |
Triangulaire |

23 juin 2021

Gestion

des risques
de change

Les regles
d’origine

14 juillet 2021

- Financement a

I’international

39
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GESTIONNAIRE EXPORT CONFIRME

40

’ASMEX en partenariat avec ACTE INTERNATIONAL ont lancé pour la 4™ année consécu-

tive le programme « Gestionnaire Export Confirmé » en présentiel .

Une trentaine de thémes ont été abordés.

01/03/2021

Incoterms® 2020 en pratique
Sécurisez vos commandes et vos prix de transport
international

02/03/2021

Moyens de paiement a I'international
Comprendre les différents moyens de paiement et
malitriser les exigences du crédit documentaire

15&16/03/2021

Les techniques du classement douanier
Maitriser la technique du classement tarifaire et éviter
les contentieux douaniers

29&30/03/2021

Les régles de détermination de I’origine
Maitriser et tirer avantage des accords de
libre-échange « UE - EURMED - Ligue Arabe...»

01/03/2021

Le circuits de dédouanement a I’exportation
Savoir organiser et optimiser un transport
international en limitant vos risques

18/05/2021

Organiser et gérer un transport international
Focus par mode de transport

07/06/2021

Les Régimes Economiques en Douane (RED)
Choisir et gérer les Régimes Economiques en
Douane (RED)

08/06/2021

Importer / Exporter en zones franches
Maitriser les opérations depuis / vers les zones
franches marocaines

21/06/2021

Obtenir la certification Opérateur Economique
Agréé (OEA)

Pourquoi, quand et comment demander la certifi-
cation OEA ? Soyez éligible aux appels d'offres des
grands donneurs d’ordre internationaux

22/06/2021
Les opérations de commerce triangulaire
Choisissez et pilotez vos opérations en cross trade
(triangulaires)

POLE COMPETITIVITE

COMMISSION FINANCEMENT ASSURRANCE - VEILLE

FINANCEMENT A L’EXPORT

&'ASMEX

exXport CIH > BANK
(MR BCE0Y

La barague de demain dis aujourd P

vid 19
Quels Dispositifs de financement
et tendances du marché
de change ?

Programme :

HHps://bit.ly/3pXHERA

R
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La Commission Financement, Assurance
et Veille de 'ASMEX a élargi son cycle
d’information aux mécanismes de finan-
cement a I’export.

A ce titre, un webinaire a été organisé le
3 décembre 2020 en collaboration avec
CIH Bank.

pour soutenir et accompagner les exporta-
teurs notamment en matiere de finance-
ment.

L'accés au financement reste un défi pour
les exportateurs marocains. Les banques
de la place sont invitées a étre plus dyna-
miques, efficaces & innovantes dans les
prestations offertes aux exportateurs.

A travers son expérience métier et son
expertise dans l'accompagnement de
la communauté des importateurs et des
exportateurs, CIH Bank a su développer
une offre compléte et globale a méme
de répondre a tous les besoins de cette
communauté que ce soit pour les finan-
cements en dirhams, les financements en
devises ou biens les produits de change et
instruments de couverture.
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COMMISSION FINANCEMENT ASSURRANCE - VEILLE

FINANCEMENT GREEN VALUE CHAIN DE LA BERD : DECARBONA-
TION ET COMPETITIVITE A L’'EXPORT>»

J‘AS{:‘IEX‘

e-Xport =
uosicci N ot — -

MARDI FINANCEMENT
_2 FEVRIER « Green Value Chain » de la BERD :
2021 & 15H00 Décarbonation et compétitivité & I'export

Webinar

En partenariat avec la Banque Euro-
péenne pour la Reconstruction et le Déve-
loppement (BERD) et I’Union européenne,
La commission financement, assurance
et veille a organisé le 2 février 2021 un

webinaire autour du théme «Financement
Green Value Chain de la BERD : Décarbo-
nation et Compétitivité a I'Export».

En plus de débattre de I'impact du finan-
cement Green Value Chain sur la décarbo-
nation et la compétitivité au Maroc, la ren-
contre a mis en avant I'importance d’une
transition écologique rapide et durable au
Maroc. Lengagement dans I’énergie verte
n’est plus une option pour les entreprises
exportatrices marocaines, mais une obli-
gation si elles souhaitent rester compéti-
tives . Elles doivent intégrer toute la chaine
de valeur dans le processus de décarbo-
nation pour ne pas se retrouver en perte
de compétitivité sur les marchés cibles.

FINANCEMENTS POUR LE SECTEUR PHARMACEUTIQUE

®’'ASMEX

oot e T ‘% FMIIP
gn)g) 7, bl e {" 2l

Laboratoires
pharmaceutiques:
"~ Quels financements
pouraccompagner vos
projefs a l'international ?

La Commission Financement, Assurances
& Veille et le Crédit du Maroc en parte-
nariat avec la Fédération Marocaine de
I'Industrie et de I'Innovation Pharmaceu-
tiques FMIIIP ont organisé le 11 février

2021 un webinaire sous le théme: « Labo-
ratoires pharmaceutiques : Quels finance-
ments pour accompagner vos projets ? ».

Ce webinaire était une occasion pour par-
tager avec les laboratoires pharmaceu-
tiques les différentes lignes de finance-
ment qu’offre le Crédit du Maroc pour les
accompagner dans leurs futurs projets vu
le nouveau contexte COVID-19 :

m Solutions de financement ;
® Accompagnement sur mesure ;
® Fexibilité & souplesse.

43



44

POLE COMPETITIVITE

COMMISSION FINANCEMENT ASSURRANCE - VEILLE

INTELLIGENCE ECONOMIQUE & CONQUET DE NOUVEAUX MARCHES

BANK OF AFRICA

gy bl iy BMCE GROUP

Li:ASE‘tEX eXport

THCH Cyo.a0 | EFRE
[ e

SAVE THE DATE

Comment le Maroc peut-il s&
poSitionner pour conquérir
de nouyeaux marchés
grace a lintelligence
écongmique?

WEBINAIRE
(0M 3 Mai 2021

17255 T3m00-15H00 (CMT)
[OkpE0]

[7
O] Bit.ly/3uWX] bW

INSCRIPTION

INTERVEMANTS MODERATEUR

La rencontre s’est tenue le 03 mai 2021
et a été modérée par M. Mamoun Tahri
Joutei, Directeur Central du Centre d’In-
telligence Economique, Bank of Africa -
BMCE Group et en présence d’un panel

d’experts.

La rencontre a présenté aux exportateurs
le role de l'intelligence économique dans
les stratégies d’exportation et la maniére
dont elle peut étre utile aux PME maro-
caines tout en dépassant les freins liés
aux cultures organisationnelles rigides et
la centralisation de I'information.

Le projet de Zone de libre-échange conti-
nentale africaine (ZLECAF) amplifie d’au-
tant plus l'importance de développer
I'intelligence économique des entreprises
marocaines. En effet, les processus de
veille stratégique, de sécurité et d’in-
fluence, seront essentiels pour que les
opérateurs marocains puissent asseoir
leurs avantages compétitifs et se placer
comme une puissance régionale au sein
de I'échiquier africain.

COMMISSION DECARBONATION

DECARBONATION INDUSTRIELLE ET ENERGIES PROPRES

SAVE THE DATE

Décarbonation industrielle
et Energies propres :
quelles opportunités pour un exportateur ?

Mardi 21 Septembre 2021 3 15h00

Sda | INSCrIpTION
P | bit.ly/3luN8BK

LCASMEX a sensibilisé ses membres sur
les enjeux de la décarbonation, en soule-
vant les nouvelles barrieres écologiques
qui seront imposées par I'Europe a I’hori-
zon 2023.

5 leviers importants a actionner auxquels
les industriels doivent s’y conformer :

® Accompagner la transition vers I'aban-
don de l'usage des combustibles fos-
siles en faveur des sources d’énergies
et matiéres premiéres a faible émission
de carbone.

® Augmenter l'efficacité énergétique et
accélérer les contrats de performance
énergétique.

® Faciliter le développement et I'approvi-
sionnement de |'électricité a faible te-
neur en carbone (amendement loi 13-
09).

®m Développer une industrie du gaz vert
(H2, méthanol, ammoniac etc).

Développer des capacités de capture et
de valorisation du CO2.
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OBSERVATOIRE DU COMMERCE EXTERIEUR
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OBSERVATOIRE
DU COMMERCE

En s’appuyant sur la recommandation
de I'étude sur I'offre exportable des 12
régions du Maroc, ’'ASMEX a lancé une
étude de faisabilité pour la mise en place

d’un observatoire du commerce extérieur
qui servira d’outil d’analyse et d’aide a la
décision a I’ensemble des acteurs écono-
miques nationaux : entreprises privées,
groupements professionnels, administra-
tions publiques.

C’est une plateforme polyvalente répon-
dant aux:

B enjeux des entreprises priveées comme
moyen d’identifier des opportunités et
cibler des marchés porteurs ;

B aux groupements professionnels pour
cerner les besoins de leurs membres ;

m et leur offrir un meilleur accompagne-
ment ;

® aux administrations publiques pour
mieux orienter les stratégies nationales.

POLE LOGISTIQUE
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LA FLUIDIFICATION DU PASSAGE PORTUAIRE AU PORT DE CASABLANCA

48

& ASMEX =
gl aliniad] N

roRTNET  ANP

FLUIDIFIER ET SECURISER LE PASSAGE
DES MARCHANDISES PAR LE PORT

DE I:ASABI.AHC#

SPONSOR OFFiciEL; CIH > BANK

En partenariatavec CIH Bank, un weblnalre
autour du théme : «Fluidifier et sécuriser le
passage portuaire des marchandises par
le port de Casablanca» a été co-organisé
le 21 janvier 2021, avec I’Agence Natio-
nale des Ports (ANP), PortNet et ’APRAM.

Présidée par M. Abdelaziz Mantrach, vice-
président de ’ASMEX, cette conférence a
été 'occasion de débattre avec les expor-
tateurs de I'ensemble des problématiques
lies a I'export par voie maritime et de la
compétitivité portuaire.

= = MODERATEUR
;'1' ul

Suivez-nous: O WO G B

Cette rencontre était un premier palier
pour échanger sur la stratégie portuaire
du port de Casablanca, les fondamentaux
actuels et les perspectives d’avenir. C'était
aussi une opportunité pour explorer les
moyens afin de fluidifier le passage des
marchandises par ce port en bénéficiant
de toutes les innovations potentielles de
facilitation des procédures.

MAROC-BELGIQUE : HUBS POUR UN PARTENARIAT ECONOMIQUE

VERS L’AFRIQUE ET L’EUROPE
.o Asmex‘e )(port (( Lf\

Lve Webinar

MAROC-BELGIQUE/
GRAND-DUCHE DE LUXEMBOURG:
hubs pour un partenariat
&conomique vers |' Afrique
et I'Europe

M, Marc Trenteseau M. Hassan M. Edwin
Ambassadeur du Ropyaume Sentissi El idrissi Sluismans. Vice-Président
de Belgique au Maroc

M. Abdelaziz MANTRACH

Président - ASMEX
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LASMEX a organisé en partenariat
avec la Chambre de Commerce
Belgo-Luxembourgeoise au Ma-
roc (CCBLM un webinaire sous le
theme «Maroc-Belgique & Grand-
Duché du Luxembourg: hubs pour
un partenariat économique vers
I’Afrique et I'Europe ».

La rencontre a eu lieu le 31 mars
2021 en présence d’un panel d’ex-
perts spécialisés dansles échanges
commerciaux entre [I'Afrique et
I’Europe et a mis en valeur I'im-
portance du Maroc comme hub
incontournable en provenance de
I’Afrique vers I’Europe, ainsi qu’une
porte d’entrée vers le marché afri-
cain. De méme, la Belgique et le
Luxembourg se trouvent au car-
refour des routes maritimes, rou-
tieres et aériennes européennes et
extracontinentales.
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Elle a mis en exergue les nombreux
avantages pour investir dans le hub maro-
cain : l'accés a I'ensemble du continent
africain a travers la création de joint-ven-
tures et autres partenariats, les expor-
tateurs Dbelgo-luxembourgeois peuvent
bénéficier de meilleurs tarifs portuaires
ainsi que de zones franches exonérées de
taxes, notamment en termes de stockage
des marchandises.

Les lignes routiéres et maritimes sont éga-
lement facilitées, avec des délais rapides
et une circulation logistique trés intéres-
sante. Le Maroc se positionne donc comme
un connecteur entre I'Afrique et I’'Europe,
et permet aux opérateurs européens de
bénéficier d’'une plateforme d’exportation
vers les marchés africains avec un accom-
pagnement bancaire adéquat.

A I'initiative du pdle, un ensemble de ren-
contres virtuelles BtoB entre les membres
du secteur agroalimentaire et une Centrale
d’Achat européenne basée en Europe ont
été organisées .

Les BtoB avec les entreprises marocaines
ont permis de concrétiser plusieurs com-
mandes de produits marocains.

Par ailleurs, ’ASMEX a appelé a sécuriser
et autonomiser les échanges commer-
ciaux a travers I’encouragement de I'in-
vestissement dans une flotte nationale qui
contribuera a affermir notre souveraineté
économique et a renforcer le rayonnement
du label Maroc.

Elle a aussi mis I'accent sur la nécessité
de développer des services de groupages
afin de répondre aux besoins et attentes
des PME et TPE.

POLE DIGITAL
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DIGITALISATION DES ENTREPRISES & COMMUNITY MANAGEMENT

&' ASMEX

i [@ )(port {
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aD
WEBINAR

DIGITALISATION DES ENTREPRISES
& COMMUNITY MANAGEMENT

Mercredi 7 Octobre 2020 @ 15H00

‘ Le webinar abordera :

@ Business Model VS Transformalion Digitale
® Comment démarrer la Transformation Digitale ¢
® Comment vendre avec le Digital 2 l

———-

Animé par : M. Badr Nasrallah
Digital & Sales Consultant

Inscription

hddemme [ Fhaid has IR/ T

® Comment démarrer sa transformation
digitale et se préparer pour le futur in-
digital et a sensibilisé les opérateurs a la certain?

Ce séminaire tenu le 07 octobre 2021
a donné les initiations aux basiques du

® Comment développer ses ventes d’une
maniére générale grace au digital et
d’'une maniére spécifique pour les
exportateurs.

nécessité de la transformation Digitale.
Il a abordé :

® |'histoire de la transformation digitale
et son impact sur les organisations et

® |'économie ;
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Apreés I’Afrique francophone, une nouvelle
campagne digitale a été lancée pour les
marchés du Moyen Orient en 2021.

Cette action promotionnelle a ciblé les
pays suivants : Arabie Saoudite, Qatar,
UAE, Kuwait, Iraq, Jordanie, Oman et
Bahrain.

Les produits suivants ont été mis en avant:
légumes et fruits, terroirs et produits de la
mer.

La campagne a généré :

262

Leads qualifiés

17 941

Visiteurs du site web depuis le Moyen Orient

347

Importateurs venant de I’Arabie Saoudite

205

Importateurs venant des Emirats Arabes Unies

Fruits et Iégumes

Demandes Agro-alimentaire
Gé.nérales et Terroir

Produits...
Classement des demandes par catégories

Demandes de quelques pays

Toutes les demandes ont été adressées
aux membres de '’ASMEX.

Une campagne digitale est en cours sur
les marchés de I’Europe de I'Est.

53



POLE PROMOTION
A L'INTERNATIONAL

POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

COMMISSION AFRIQUE

Opportunités d’exportation et d’inves-
tissement en Afrique dans le cadre de la
mise en ceuvre de la ZLECAF

Consciente des opportunités et potentiali-
tés offertes parles marchés internationaux
notamment en Afrique dans une conjonc-
ture marquée par le repositionnement de
la demande internationale en termes de
produits et de marchés liée notamment a
la pandémie de la Covid 19, ’'ASMEX et le

Ministére de I'Industrie et du Commerce
via un cabinet spécialis€, accompagnera
les exportateurs a la détection des oppor-
tunités d’exportation a l'international et
d’investissement en Afrique dans le cadre
de la mise en ceuvre de la Zone de Libre
Echange Continentale Africaine (ZLECAF).

Cet accompagnement passera par :

®m |a détection des opportunités d’ex-
portation au niveau des filieres priori-
taires constituant un potentiel de I'offre
exportable nationale ;

® |'identification des opportunités d’in-
vestissement en Afrique dans le cadre
de l'intégration des chaines de valeur
en Afrique ;

® |'élaboration d’une banque de « Profils
produit/marchés » ;

® |'élaboration d’'une banque de projets
d’investissement sur I’Afrique ;

B |'assistance au processus de sensibili-
sation pour la saisie des opportunités
offertes.
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COMMISSION AFRIQUE

Délégation d’institutionnels représentant
le Port Autonome de Dakar et la Direction
Générale de I'Entreprenariat Rapide au
Sénégal

Dans le cadre du renforcement de la
coopération technique entre le Maroc et
le Sénégal, '’ASMEX a recu le 11 février
2021 une délégation sénégalaise repré-
sentant le Port Autonome de Dakar (PAD)
et la Direction générale de I'Entreprenariat
Rapide.

Stratégie de promotion du commerce dans
la facilitation des échanges commerciaux
INTRA-OCI

LASMEX a participé et modéré, le 29 juin
et le 06 juillet 2020 deux webinaires sur I'im-
pact du COVID-19 sur les stratégies de pro-
motion du commerce dans la facilitation des
échanges commerciaux INTRA-OCI.

Cette visite s’inscrit dans le cadre de la
consolidation du partenariat institutionnel
existant déja entre le Maroc et le Sénégal
dans divers domaines économiques stra-
tégiques, en particulier dans celui de la
gestion des infrastructures et des plate-
formes portuaires et logistiques spéciali-
sées.

Au cours de cette réunion les deux parties
ont convenu :

® Mise en place d’un corridor logistique
Maroc - Sénégal pour le renforcement
des échanges entre les deux pays et a
destination et / ou en provenance des
autres pays de la CEDEAO ;

= Echanges d’expériences en matiére de
facilitation et simplification des procé-
dures a travers notamment la dématé-
rialisation des documents.

® | es modéles marocains au niveau de
Portnet et du Port TangerMed ont été
mis en avant comme expériences réus-
sies dans ce domaine;

Rapprochement des opérateurs éco-
nomiques des deux pays pour mettre
en place des projets de partenariat et
échanger leurs expériences;

Mise en place des analyses de risque
gu’il faut pour fluidifier les flux des
échanges ;

Mise en place d’'un EDI (Echange de
Données Informatiques) régional a tra-
vers la reconnaissance mutuelle des
documents du commerce extérieur ;
Création du Club Maroc - Sénégal com-
posé des opérateurs économiques inté-
ressés des deux pays afin d’asseoir une
feuille de route pour un partenariat ga-
gnant-gagnant.

57



58

POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

DOING BUSINESS

WITH ETHIOPIA - 16 SEPTEMBRE 2020

Premiére rencontre d’une série de webi-
naires sur l'accés aux marchés, le webi-
naire a réuni plus de 300 participants.

En Effet, I'Ethiopie, qui est passée de
statut d’outsider a celui de leader dans
la région de I'Afrique de I'Est, regorge
d’opportunités d’affaires intéressantes

pour les entreprises marocaines privées
et publiques. Il s’agit d’'un pays a forte
croissance qui doit s’industrialiser et qui
importe en masse.

Les secteurs a fort potentiel sont I'inves-
tissement public, I'’éducation, les services
financiers, la santé et les mines. Le pays
a lancé de trés grands chantiers, plus de
7 milliards de dollars de projets PPP sont
identifiés dans les énergies renouvelables,
les télécommunications et les transports
routier, ferroviaire et aérien.

Les produits phares qui pourraient étre
promus en Ethiopie sont essentiellement
les produits alimentaires, les minerais,
I'industrie automotive, le tourisme et
bientot le textile.

WITH UNITED KINGDOM - 30 SEPTEMBRE 2020

Outre le textile, un potentiel énorme d’ex-
portation de produits alimentaires en
général et de produits bio et halal en par-
ticulier s’offre aux opérateurs marocains.

A lui seul le marché du Halal est en crois-
sance soutenue avec une population de
consommateurs de 4,1 millions de per-
sonnes, amenée a passer a 13 millions a
horizon 2050.

Les autres secteurs sur lesquels le Maroc
a des atouts considérables sont le textile
et cuir, 'automobile et I'aéronautique ain-
si que I'offshoring.

Pour bien aborder le marché britannique
dans le contexte actuel, les opérateurs
marocains sont invités de passer par des
partenariats avec des entreprises sur
place et/ou proposer des offres groupées,
notamment pour des produits tels que les
maraichages ou les produits organiques
bio (argan, produits cosmétiques natu-
rels...).

En terme de logistique et de procédures
douaniéres, le Royaume-Uni est en train
de mettre en place un systéeme informa-
tique performant qui favorisera et sécuri-
sera les flux commerciaux.

LASMEX met en place une plateforme d’ac-
compagnement des exportateurs marocains
pour les aider a mieux aborder de nouveaux
marchés malgreé la crise sanitaire.
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WITH NETHERLANDS - 14 OCTOBRE 2020

Les Pays bas entretiennent des relations
historiques et stables avec le Maroc et
présentent un important marché pour les
exportateurs dans le contexte post-covid ».

Le trajet entre Tanger-Med et Rotter-
dam par voie routiere est a peine de 24
heures, ce qui représente un avantage
considérable pour I'exportation de fruits
et légumes. Ces derniers sont d’ailleurs
les principaux produits exportés vers le
marché néerlandais : (40%) principale-
ment les haricots verts, les oranges, les

mandarines, les tomates, les pastéques,
les fraises et les framboises. Les autres
produits marocains importés par les Pays-
Bas sont les produits chimiques, les pro-
duits de la mer, les vétements et acces-
soires vestimentaires.

Cette rencontre a été également |’occasion
de rappeler que les Pays Bas figurent par-
mi le Top 15 des investisseurs étrangers et
partenaires commerciaux au Maroc avec
prées de 180 entreprises néerlandaises
actives au Maroc. En contrepartie, seule
une dizaine d’entreprises marocaines
sont présentes de 'autre c6té dont prin-
cipalement Delta Holding et Attijariwafa
bank. Un potentiel important que présente
I’économie néerlandaise pour les entre-
preneurs et les exportateurs marocains.

Les segments de marché potentiels pour
les exportations marocaines sont les
produits bio agricoles (frais, congelés et
transformés), les produits de la péche, les
produits de boulangerie, les produits cos-
métiques, les vétements et textile habille-
ment ou encore les produits d’artisanat
destinés a la décoration d’intérieur.

WITH CHINA - 28 OCTOBRE 2020

Cette rencontre a été I'occasion pour les
exportateurs marocains de s’enquérir de
la situation du marché et des conditions
pour y accéder.

Sous l'effet de la pandémie et le change-
ment des habitudes de consommation,
de nouveaux secteurs porteurs avec une
concentration sur l'innovation se sont ap-
parus.

Les produits marocains les plus exportés
vers la Chine sont les minerais (sulfate et
cuivre en particulier); les produits de la
mer; les produits aéronautiques et les pro-
duits d’automobile.

Les cosmétiques ont pratiquement dou-
blé de volume exporté passant a 550.000
dollars.

La nourriture Halal est également une
niche trés intéressante pour les exporta-
teurs marocains avec une population mu-
sulmane totale en Chine d’environ 24,4
millions de personnes, soit 1,8% de la
population du pays.

Le marché de I'alimentaire halal en Chine
s’éleve a 594 Mds CNY en 2020. La de-
mande porte sur les produits transfor-
més (produits de santé, produits a base
de viande et produits snackings) comme
sur les produits non transformés (viande,
volaille, lait, miel, poisson, plantes,
légumes, fruits, haricots, arachides, noix
de cajou, noisettes, noix et céréales...).
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LU'huile d’olive présente également une
grande opportunité pour les entreprises
marocaines, surtout que ce produit béné-
ficie actuellement d’une campagne natio-
nale qui en vante les bénéfices pour la
santé.

Lautre produit phare sur lequel le Maroc
est complétement absent et qui pourrait
booster les exportations marocaines vers
la Chine est le cuir (cuir de vache ou peau
de mouton) et particulierement les pro-
duits de luxe (chaussures, sacs a main).

Mais quel que soit le produit a exporter
et la demande dont il fait I'objet, I'expor-
tateur marocain devra faire face a une
concurrence trés rude de la part des pays
européens, des Etats-Unis qui bénéficient
d’un accord commercial sino-américain et
des pays de I’Asie (Japon, Vietnam, Pakis-
tan, Inde, Indonésie...), qui bénéficient de
la proximité et des relations commerciales
historiques.

WITH AUSTRALIA - 11 NOVEMBRE 2020

Malgré I'éloignement géographique les
marocains peuvent appréhender le mar-
ché australien, d’ailleurs, le pays est en
9éme position pour le Ease of Doing Busi-
ness » :

® | a majorité des entreprises qui ceuvrent
dans le secteur minier et les ressources
énergétiques peuvent proposer leurs
offres, car pour des marchés ponctuels,

les grandes sociétés minieres austra-
liennes sont habituées a s’approvision-
ner dans le monde entier.

Les énergies renouvelables peuvent
aussi étre un secteur porteur puisque
le gouvernement australien encourage
les investissements dans I'énergie éo-
lienne, tout comme le Maroc. Il existe
donc des opportunités pour les entre-
prises marocaines de faire valoir leur
savoir-faire lors de la phase de construc-
tion des infrastructures (autour et sur le
site éolien) mais également lors de la
fourniture de systemes de prévisions,
de tracking et de stockage.

Pour toutes entreprises marocaines
ayant développé des technologies liées
a l'agriculture ou I'agribusiness, ily a un
fort potentiel comme par exemple dans
I’équipement. Concernant I'agroalimen-

taire, il est suggéré aux entreprises
marocaines de proposer leurs produits
aux grandes enseignes de distribution,
que ce soit les épices ou les produits
d’épicerie fine.

Pour ceux qui ne souhaitent pas passer
par la distribution en grande surface, il
est conseillé de recourir a un importa-
teur spécialisé dans les produits gour-
mets qui a déja un réseau de distribu-
tion sur le territoire.

Les entreprises marocaines évoluant
dans les technologies ont également
un grand potentiel a exploiter puisque
le pays compte 800 fintechs, 500 med-
techs, 400 foodtechs et 350 edtechs.
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WITH RUSSIA - 23 NOVEMBRE 2020

Les exportateurs marocains ont été invi-
tés lors de ce webinaire a étoffer leur
offre exportable et ne pas se limiter aux
produits de la mer et aux fruits et Iégumes
en incluant notamment le cuir ou I'huile
d’argan. Des produits qui sont souvent ex-
portés par les pays de I'union européenne
mais qui proviennent a la base du Maroc.

Les régions russes qui importent le plus du
Maroc sont Moscou et Saint Pétersbourg
avec respectivement 145 millions de dol-
lars et 77 millions de dollars en 2020, en
baisse de 26% et 46% par rapport a 2019.

Toutefois la législation de la Fédération
de Russie exige des fabricants et des ven-
deurs étrangers de certifier leurs produits.
Des certificats requis partout, lors de I'en-
registrement douanier et de la vente.

Le pays est un partenaire commercial
stratégique pour le Maroc. Le volume des
importations depuis le royaume s’est éle-
vé a 261 millions de dollars sur la période
de janvier a septembre 2020 en baisse de
33% sur la méme période de 2019. Une
baisse due essentiellement a I'impact
de la crise sanitaire de la COVID-19. Les

importations russes de fruits marocains
ont subi une baisse de 48% entre 2019 et
2020, passant de 162 millions de dollars a
84 millions de dollars, toutefois les impor-
tations de tomates marocaines ont enre-
gistrés une hausse de 12% pour s’établir
a 44 millions de dollars en 2020. Les myr-
tilles, autre fruit marocain plébiscité par
le marché russe, a enregistré une hausse
de ses importations de 32% en 2020 pour
s’établir a 13,7 millions de dollars.

Les importations de légumes en pro-
venance du Maroc ont subi une baisse
de 8% entre 2019 et 2020 passant de
58 millions de dollars a 54 millions de

dollars tandis que les importations russes
de chaussures et de prét-a-porter ont subi
une baisse de 20%. Les importations de
poissons et de crustacés se sont main-
tenues a leur niveau de 2019 en 2020
avec 10 millions de dollars d’importations
russes depuis le Maroc. Les sardines
congelées représentent 7,5 millions de
dollars des importations, en hausse de
27% par rapport a la méme période de
I’année derniere.
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WITH CANADA - 25 ET 26 NOVEMBRE 2021

——

Les secteurs porteurs pour les exporta-
teurs marocains sont l'aérospatial, I'in-
dustrie agro-alimentaire et I'industrie du
textile. Concernant le textile, le Maroc est
le 20°m¢ fournisseur du Canada en ma-
tiere de vétements confectionnés, avec
des ventes cumulant 56 millions de dol-
lars. Le royaume est aussi le 16°™ fournis-
seur de chaussures du pays (7,4 millions
de dollars) et le 32éme fournisseur d’ar-
ticle de sellerie. La vente de vétements
a connu une chute de 20% entre le 3°me
trimestre de 2019 et celui de 2020 due a
la crise de la COVID-19. Les exportations

canadiennes vers le Maroc ont connu une
hausse de 48% entre 2015 et 2019 tan-
dis que les exportations depuis la province
du Québec ont quant a elles connu une
hausse de 177%. 65% des exportations
canadiennes proviennent de la Saskat-
chewan, principal producteur de blé dur et
d’engrais. Les principaux échanges com-
merciaux en provenance du Canada ont
porté sur les céréales (principalement du
blé dur et des Iégumineuses) avec 57,39%
des exportations. La navigation aérienne
(principalement des avions) représente
12,91% des exportations canadiennes
vers le Maroc tandis que les engrais repré-
sentent 10,23% des importations maro-
caines depuis le Canada

Le Maroc est classé 59°™ fournisseur du
Canada avec une valeur de 463 millions
de dollars. Les exportations marocaines
vers le Canada ont évolué de 12,7% entre
2015 et 2019. 38% de ces exportations
sont destinées au Québec. Les deux

provinces du Québec et de I'Ontario
cumulent a elles seules les 34 des exporta-
tions marocaines.

Le royaume exporte principalement des
fruits et des engrais (18,9%). Les véte-
ments et les systémes de navigation
aérienne viennent en 3% et 4™ places
avec 9% des exportations pour une valeur
de 43 millions de dollars canadiens. «Les
Canadiens sont friands de produits bio et
de grande qualité, une niche que les ex-
portateurs marocains ont les moyens de
conqueérir.

Le Canada représente un marché de 38
millions de personnes et est la 10°™ éco-
nomie mondiale. Le pays est premier du
classement des meilleures destinations
pour les expatriés parmi les pays du G7.
La diaspora marocaine représente envi-
ron 100.000 personnes. Le pays est aussi
premier du classement des systéemes ban-
caires les plus sars du G7. Les principaux

clients du Canada sont les Etats-Unis avec
74% d’exportations canadiennes vers ce
marché, suivies de la Chine avec 4,5% et
le Japon avec 2,3% des exportations.

Le Maroc est quant a lui le 44®™ client du
pays avec 453 millions de dollars d’im-
portations. «Les opportunités business
existent partout, mais il faut savoir com-
ment s’y préparer, s’y adapter et les saisir.
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WITH IVORY COAST - 23 DECEMBRE 2020

Présidée par Mme Saloua karkri, présidente
de la Commission Afrique de '’ASMEX, la
rencontre a identifié des opportunités
pour les exportateurs marocains :

® |e marché des dispositifs médicaux :
forte croissance de prés de 100% au
niveau des importations depuis 2017.

® | esecteurdescosmétiques: «Lafemme
ivoirienne utilise en moyenne 9 produits
capillaires, 7 produits de maquillages et
5 autres produits de soins de la peau.
Les marques étrangéres sont préférées
par 73% des Ivoiriens contre 27% pour
les marques locales ».

En 2019, la Cote d’lvoire était le 26éme
marché d’exportation du Maroc (0,6% des
exportations marocaines) .

Les exportations du Maroc vers la Cote
d’lvoire couvrent plusieurs domaines d’ac-
tivité. 70 a 80% des médicaments du pays
proviennent du royaume. Les exportations
de fertilisants s’élevent a 45 millions de
dollars et I'équipement électrique a 28
millions de dollars.

Le secteur du papier exporte quant
a lui pour 14 millions de dollars tan-
dis que pour les produits de la mer
les échanges s’élévent a 11 millions de
dollars.

WITH MALI - 6 JANVIER 2021

—-—

Pour s’enquérir des opportunités d’export
qu’offre le marché malien, la rencontre a
identifié :

® |e secteur de I'élevage et du bétail.
«Que ce soit le secteur de la viande, des
aliments de bétail ou le secteur laitier,
le BTP, la bioénergie..., tous pourraient
étre porteurs pour les exportateurs
marocains».

® | e secteur de l'agriculture : les impor-
tations du royaume en provenance du
Mali concernent les fruits frais tels que
les melons ou les citrons a hauteur de
3 millions de dollars.

De nombreux accords de coopération bila-
térale existent entre le Maroc et le Mali.
Dans le cadre économique, il existe un ac-
cord relatif a 'encouragement et a la pro-
tection réciproque des investissements,
une convention sur la non-double impo-
sition, un accord de coopération dans le
domaine de I'élevage, un accord relatif aux
services aériens, un protocole de coopéra-
tion industrielle ainsi qu’un protocole spé-
cifique de coopération dans les domaines
minier, pétrolier et gazier.
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WITH SENEGAL - 09 FEVRIER 2021

La rencontre a été présidée par Mme
Saloua Karkri,Présidente de la commission
Afrique.

Lors de cette rencontre un focus particu-
lier a été mis sur le potentiel que repré-
sente I’économie numérique.

Ce secteur représente une opportunité im-
portante pour les exportateurs marocains
au Sénégal, un pays ou les méthodes de
paiements mobiles sont fortement démo-
cratisées et ou I'environnement est pro-
pice a I'épanouissement d’activités éco-
nomiques liées aux TIC.

Les principaux biens exportés par le Maroc
vers le Sénégal sont les engrais ($41,2M),
I'acier et le fer ($29,4M), les équipements
électriques et électroniques ($22,9M),
le papier et le carton ($17M), les savons,
lubrifiants et cires ($11,5M) et I'alumi-
nium ($10,6M).

WITH SOUTH AFRICA - 24 FEVRIER 2021

La rencontre a identifié les secteurs clés
et opportunités du marché sud-africain
pour les exportateurs marocains. LAfrique
du Sud est la premiére économie d’Afrique
australe et la deuxiéme économie du conti-
nent africain, derriére le Nigéria et devant
I'Egypte. Le pays représente un marché
de 58 millions d’habitants et un PIB de
370 Mds USD, soit un PIB par habitant de
6000 USD en 2019.

LAfrique du Sud est le premier partenaire
économique du Maroc en Afrique australe
et d’énormes opportunités d’investisse-
ment existent entre les deux pays

Des investissements notables entre le
Maroc et I'Afrique du Sud ont été dévelop-
pés. Le Maroc et I'Afrique du Sud sont les
deux plus grands investisseurs africains
en Afrique et les opportunités d’échanges
économiques entre les deux acteurs régio-
naux sontimportantes. Les principaux sec-
teurs d’investissement a ce jour en Afrique
du Sud sont les services financiers, le sec-
teur des assurances, le secteur des mines,
le secteur manufacturier et les services
de transport et d’entreposage. Le e-com-
merce est également un secteur d’inves-
tissement prometteur dans le pays, ainsi
gu’un secteur d’avenir. En effet, prés de
100% de la population sud-africaine pos-
seéde un smartphone et les achats en ligne
sont fortement démocratisés. Il est égale-
ment a noter que la population sud-afri-
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caine est particulierement jeune et qu’un
tiers des habitants ont moins de 15 ans.
La tendance du e-commerce est de ce
fait une opportunité pour les exportateurs
marocains qui ont la possibilité d’accéder
a un marché jeune et fortement connec-
té. En termes de produits, les entreprises
marocaines exportatrices vers I’Afrique du
Sud sont pour le moment essentiellement
spécialisées dans I'agro-alimentaire, no-
tamment dans les produits de la mer. En
2019, 68,56% des importations sud-afri-
caines en provenance du Maroc étaient
des produits animaliers, soit une valeur
de plus de 476 MDH. Le second type de
produits le plus importé est le textile, qui
représente 9,80% des importations et une
valeur de plus de 68 MDH. Finalement,

la machinerie et les équipements électro-
niques sont également en téte du classe-
ment, représentant 8,29% des importa-
tions et plus de 57 MDH. Linvestissement
doit également prendre en compte I'impor-
tance de la RSE dans le marché sud-afri-
cain, notamment en termes de transfor-
mation socio-économique. En effet, suite
a la défavorisation historique de certaines
populations, de nombreuses lois et pro-
grammes de responsabilité sociétale ont
été mis en place afin d’assurer un impact
positif de ’économie sur des thématiques
telles que I'environnement, la sécurité ali-
mentaire, I’entreprenariat et le Black Eco-
nomic Empowerment.

WITH GHANA - 10 MARS 2021

La rencontre a révélé que l'agro-alimen-
taire est une opportunité sous-exploitée et
que nos exportateurs marocains sont peu
présents sur ce marché, malgré son éco-
nomie croissante et de multiples disposi-
tifs incitatifs.

Les opportunités principales de dévelop-
pement pour les entreprises marocaines
se présentent dans les secteurs de I'agri-
culture et de l'industrie alimentaire. En
effet, 65% des terres ghanéennes sont
dédiées aux cultures agricoles (ex. cacao,

huile de palme, noix de cola, céréales et
bois) et de nombreuses opportunités sub-
sistent en termes de production, de trans-
formation, de distribution et de services
technologiques et de soutien.

Les hydrocarbures et les mines restent
également des secteurs porteurs .

Le Ghana est finalement un pays attrac-
tif en termes de fiscalité et de dispositifs
incitatifs. Les impodts sur les sociétés sont
de I'ordre de 25%, et de 22% pour le sec-
teur de I’hotellerie, ce qui est inférieur a
la moyenne de la région. Les entreprises
agro-alimentaires bénéficient d’une pé-
riode initiale d’exonération fiscale de 5
ans et sont ensuite soumises a un taux
d’imposition variant de 10% a 20% selon
leur emplacement.

Les équipements industriels sont quant a
eux exonérés de droits de douane. Finale-
ment, le Ghana offre plusieurs garanties
d’investissement, telles que la garantie
constitutionnelle et les accords de non
double imposition.
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WITH BRAZIL - 24 MARS 2021

La rencontre a identifié les opportunités
commerciales au Brésil pour les exporta-
teurs marocains :

Les produits de grande consommation:
Epicerie séche avec 24% de consom-
mation de grande distribution, les bois-
sons (14,2%), la boucherie (12,9%) et
les périssables (12,2%) ;

® | e secteur de la santé représente un

enjeu stratégique pour le Brésil et une
opportunité d’investissement pour les
exportateurs marocains. Le Brésil est
un des pays les plus touchés par la pan-
démie du Covid 19, ce qui a poussé le
gouvernement temporairement a sus-
pendre les droits de douanes sur 50
produits de santé ;

Les habitudes alimentaires des brési-
liens sont aujourd’hui en pleine trans-
formation, avec un essor de l'alimen-
tation dite “healthy”. Les ventes de
produits sans gluten ont en effet connu
une croissance annuelle de 30 a 40%
depuis 15 ans. Ce secteur représente
donc une opportunité importante, et
cette tendance est d’autant plus ampli-
fiée par le contexte sanitaire ;

Les nouvelles technologies et la produc-
tion vinicole représentent également
des secteurs d’avenir propices a lI'inves-
tissement.

WITH BENIN - 07 AVRIL 2021

En termes d’opportunités pour les expor-
tateurs marocains : trois secteurs d’avenir
ont été identifiés :

® | e tourisme d’affaires, écologique et
d’agrément constituent un important
domaine a forte potentialité notam-
ment en termes de besoins en infras-
tructures hoteliéres.

® |a transformation des produits ali-
mentaires : est un secteur d’avenir au
Bénin, ol I'agriculture est la 1°° source

de richesse et génere 88% des recettes
d’exportation.

Les énergies et hydrocarbures pré-
sentent une opportunité pour les inves-
tisseurs du fait des nombreux avan-
tages douaniers et fiscaux mis en place
par le gouvernement en relation avec
ces domaines d’activité.

Réduction des impdts de 25% a 50%
sur les sociétés nouvellement créées,
durant les 3 premiéres années d’acti-
vité.

Taux d’inclusion des services financiers
est de 77,83%, et la meilleure pénétra-
tion des services financiers au sein de
I’'UEMOA.

Code des Investissements, de Zones
Economiques Spéciales et d’'une Zone
Franche Industrielle, bénéficie aussi
aux investisseurs a travers de nom-
breux avantages fiscaux et une facili-
tation des processus de transfert des
marchandises.

75



76

POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

DOING BUSINESS

WITH POLAND - 21 AVRIL 2021

Le webinaire a identifié les opportunités
commerciales dans ce pays pour les ex-
portateurs marocains :

B | es secteurs du retail et du e-com-
merce représentent notamment une
opportunité pour les exportateurs ma-
rocains, avec 570 centres commerciaux

de grande surface, et pres de 100%
de croissance de la consommation de
e-commerce, en 2020.

En termes des produits échangés, les
importations en provenance du Maroc
sont constituées a 43,2% de textile,
soit une valeur de 267 millions USD.
Le Royaume alimente également la Po-
logne en produits reliés au secteur du
transport (86,3 millions USD), en miné-
raux (80,7 millions USD), en produits
d’origine végétale (59,3 millions USD)
et en produits mécaniques et élec-
triques (42,5 millions USD). Le Maroc,
quant a lui, importe essentiellement
des produits mécaniques et électriques
(27%) et du transport (24%).

WITH GUINEA - 05 MAI 2021

=—

En termes d’opportunités pour les expor-
tateurs marocains, deux secteurs se sont
démarqués lors de la rencontre : I'agricul-
ture et les TIC.

B | e secteur agricole est en pleine crois-
sance et bénéficie du soutien du gouver-
nement, de conditions agro-climatiques
favorables et d’'une forte mécanisation
agricole.

m |es TIC sont en plein essor en Gui-
née et représentent une opportunité
pour les investisseurs marocains. Ceci,
concerne notamment les segments de
la télécommunication, de la digitalisa-
tion des services, de la fourniture et
maintien d’équipements et de la forma-
tion de la main-d’ceuvre numérique.

Les services financiers via la téléphonie
ou mobile banking se développent et se
diversifient aussi a un rythme soutenu.

Le pays possede plusieurs dispositifs
incitatifs, tels que le code des investisse-
ments, qui donne la possibilité aux inves-
tisseurs étrangers de détenir jusqu’a 100
% des titres sociaux d’une entreprise pour
certains secteurs, dont I'agriculture.

Les deux pays ont également partagé plu-
sieurs conventions et accords, concernant
les secteurs de I'agriculture, de I'industrie,
du tourisme, du transport, de I'énergie et
de la logistique.
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WITH RWANDA - 19 MAI 2021

Le Rwanda, un marché en pleine expan-
sion. La conférence a mis I'accent sur les
avantages concurrentiels de ce pays.

Avec 12,4 millions d’habitants, le Rwanda
se positionne comme l'un des pays afri-
cains les plus prometteurs au niveau du
climat des affaires. Premier pays africain
au classement Doing Business, le pays

figure a une trés honorable 38e place au
classement général (2020).

Le climat est propice au développement
des affaires des investisseurs marocains
qui ceuvrent dans des secteurs tels que le
textile et I'agro-alimentaire, mais aussi le
BTP, les matériaux de construction et de
la télécommunication, et ce, dans le but
d’accélérer le développement économique
du Rwanda, en favorisant le secteur privé.

Dans ce sens, le Rwanda compte encoura-
ger les investisseurs marocains a investir
et contribuer a la croissance d’'une éco-
nomie prometteuses, et d’une population
jeune (70% de la population a moins de
30 ans), instruite et dont le taux d’alpha-
bétisation dépasse les 86% et un PIB par
habitant de 826 dollars.

En affichant un taux de croissance moyen
de plus de 8% lors des deux dernieres
décennies, le pays compte se positionner
comme un hub de I'Afrique de I'Est grace
notamment a sa position géographique
qui permet d’atteindre des marchés plus
grands, comme celui de la République
démocratique du Congo.

Avec tous ces avantages, le Rwanda se
hisse au sommet de plusieurs classe-
ments. Le développement de la nation
se poursuit malgré la crise, et présente la
meilleure amélioration des indicateurs de
développement humain au monde. La nu-
mérisation joue également un réle impor-
tant dans le développement du Rwanda,
puisque plusieurs démarches peuvent se
faire en ligne, comme l'enregistrement
des entreprises, en plus des déclarations
et autres paiements des taxes. Le pays
est un grand importateur de plusieurs

produits. Les droits de douane, sont plus
ou moins faibles par rapport a d’autres
pays du continent. 25% pour les produits
finis, 10% pour les produits semi-finis alors
que lI'importation des matieres premieres
et des machines n’est soumise a aucun
droit de douane.

Tous les secteurs d’activité sont ouverts
investisseurs marocains.
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WITH BURKINA FASO - 09 JUIN 2021

Ce webinaire a présenté plusieurs avan-
tages et des indicateurs de développe-
ment trés encourageants et en constante
croissance du Burkina Fasso.

Les Marocains ont été invités a inves-
tir dans ce pays, ami du Maroc. C’est un
marché aux multiples opportunités mais
qui demeure néanmoins souscoté dans la
région.

C’est un pays stable politiquement, le gou-
vernement met au service des futurs in-
vestisseurs plusieurs facilités pour réussir
a les intégrer dans un marché tres promet-
teur. Bien qu’il soit privé d’accés direct
a l'océan. Ses bonnes relations avec les
pays voisins (Cote d’lvoire, Mali, Ghana,
Niger et Togo) lui permettent d’accéder a
différents ports via les voies routieres dé-
diées et accessibles.

Le Burkina Faso n’est que le 46° marché
d’exportation du Maroc (0,2% des expor-
tations marocaines), pourtant le pays pré-
sente des opportunités diverses d’expor-
tations,

Le pays demeure ouvert aux investisseurs
dans les différents secteurs, mais sur-
tout dans I'agriculture, avec notamment
une volonté politique et institutionnelle
affichée pour booster un secteur dont la
population et jeune, dynamique entrepre-

neuse et réputée travailleuse. Le secteur
bénéficie d’'un cadre législatif et régle-
mentaire propice et incitatif a I'investis-
sement avec une politique agricole cen-
trée sur I'approche filiere et de promotion
de l'agro-business. Avec un potentiel en
terres irrigables de 233.500 hectares,
dont 26.758 hectares aménageés, le pays
mise sur l'agriculture comme levier de
croissance de son économie, surtout que
son potentiel en terres cultivables est de
9 millions d’hectares dont seulement le
tiers est exploité.

Le secteur de I'énergie présente égale-
ment diverses opportunités avec une forte
demande en hydrocarbures. Une nouvelle
loi a également vu le jour pour faciliter les
investissements privés dans I’énergie. Les
investisseurs sont attendus pour la pro-
duction et I'assemblage de modules pho-
tovoltaiques et d’équipements solaires,

la construction de centrales solaires, la
construction et exploitations des barrages
hydroélectriques, I’électrification en milieu
rural et la production de biocarburants.
Des domaines ou le Maroc peut étre d’un
grand apport grace a son expérience dans
ce secteur, et son engagement écologique
avec les énergies renouvelables. Le pays
s’ouvre aussi aux investisseurs actifs dans
le secteur des mines et carrieres avec la
aussi une volonté politique de booster la
croissance de ce secteur qui représente
69,6% des exportations du pays (2019).

Pour ce fait, le Burkina Faso met en évi-
dence sa diversité géologique et sous-sol
riche en métaux tels que l'or, le zinc, le
manganese, le plomb, I'argent, le cuivre
mais aussi le cobalt.
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POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

DOING BUSINESS

WITH UNITED ARAB EMIRATES - 23 JUIN 2021

La rencontre a mis en avant plusieurs €élé-
ments encourageants en terme d’export
vers les Emirats Arabes Unis, grand pays
importateur et ouvert a toutes sortes d’in-
vestissements dont I'économie se déve-
loppe a trés grande vitesse.

Le Maroc doit profiter de ses excellentes
relations avec les Emirats arabes unis et
ce grand élan de proximité pour faire du
business. Des investissements de part et
d’autre existent d’ores et déja aujourd’hui.

La décoration ou encore la nourriture sont
importées en grande partie du Maroc, il
faut continuer de profiter de ces bonnes
relations bilatérales pour développer
d’avantage les secteurs (...)

Pays considéré comme le hub de la région.
Dubai et Abou Dhabi présentent plusieurs
avantages et la croissance du pays a été
trés peu influencée par la pandémie, en
comparaison avec la moyenne mondiale.

Doté d’un marché d’un peu plus de 10 mil-
lions d’habitants, le pays est tout de méme
le plus peuplé des pays du Golfe derriére
I’Arabie Saoudite, alors que son économie
est la plus diversifiée de la région et son
PIB par habitant frole les 40.000 dollars.

Par une volonté politique, plusieurs sec-
teurs sont en développement accéléré
pour réduire la dépendance au pétrole.
Lindustrie, le transport/la mobilité, I'éner-
gie, I’électronique, les télécommunications
ou encore les biens de grande consomma-
tion sont des secteurs intéressants pour
les exportateurs et les investisseurs.

Avec plus de 40 zones franches et des
moyens logistiques a la pointe de la tech-
nologie, le climat est propice aux affaires
dans un pays qui compte I'un des plus
grands aéroports (90 millions de passa-
gers annuels).

L’économie est plus que jamais ouvertes
aux nouveaux investissements et aux
nouveaux produits que le Maroc peut
exporter.
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POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

DOING BUSINESS

WITH JAPAN - 22 SEPTEMBRE 2021

. &

Durant ce webinaire, les spécialistes ont
mis en exergue les avantages du mar-
ché japonais : marché trés intéressant
pour les exportateurs compte tenu de sa
dimension locale et internationale, rému-
nérateur avec un bon retour sur investisse-
ment, mais aussi « créateur de tendances
pour le reste des marchés asiatiques ».

En effet, le Japon est le 18¢ client du
Maroc en termes d’exportations avec
environs 299 millions de dollars, selon
les chiffres de I'ambassade marocaine
au Japon. Vu du Japon, ce chiffre fait du
Maroc le 26e fournisseur du pays. La
marge est grande donc pour les exporta-
teurs désirant découvrir de nouveaux mar-
chés, prometteurs et rentables tant que le
pays note un besoin au niveau de I'’Agricul-
ture, la Péche, ou encore le cuir, le prét a
porter et les cosmétiques.

Le Maroc est le 2™ partenaire commer-
cial du Japon en Afrique. Les relations
commerciales entre le Maroc et le Japon
représentent 4,5% des échanges entre
le Maroc et I'Asie et 2,7% des échanges
entre le Japon et I’Afrique.

Au niveau de I'agriculture, l'autosuffisance
du Japon est limitée (40%) puisque 12%
du territoire seulement est voué a I'agri-
culture. Le prét a porter présente égale-
ment une aubaine pour les exportateurs
marocains.

Le marché des ventes de vétements sur
internet est prospére, il croit rapidement
et présente de nombreuses opportunités.

Les exportateurs marocains du cuir ont
également des opportunités a saisir au
Japon, puisque le pays est le 11°¢ impor-
tateur mondial de la matiere (1,6% des
importations du pays).

Le besoin du Japon en terme de produits

cosmeétiques se caractérise par la grande
consommation des Japonais (3e marché
mondial, 19,4 milliards de dollars avec
tendance vers les produits bios : un poten-
tiel important pour les exportateurs maro-
cains.

Néanmoins, le Japon reste un marché tres
exigeant en terme de qualité, grandissant
qui a une grande influence sur le marché
asiatique ».
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POLE PROMOTION A L'INTERNATIONAL

BTOB

RENCONTRES BTOB VIRTUELLES VERS LE QATAR

B

"

Pour encourager les exportateurs a abor-
der le marché qatari, I'association a orga-
nisé du 15 au 18 février 2021 une tren-
taine de rencontres BtoB virtuelles avec
une centrale d’achats basée au Qatar sou-
haitant s’approvisionner a partir du Maroc
en produits alimentaires. Celle-ci, livre plu-
sieurs plateformes commerciales dans le
pays et notamment Carrefour.

RENCONTRES BTOB VERS L’AFRIQUE, L’EUROPE, L’AMERIQUE ET

L’ASIE

Dans la lignée de sa volonté d’accompagner et de
booster le développement de I'offre exportable natio-
nale, ’ASMEX, a travers ses Commissions Afrique et
Europe, a organisé une nouvelle série de rencontres
BtoB au courant des mois de Mai et de Juin 2021.

Les rencontres visant le marché africain ont été
dédiées aux secteurs de l'agroalimentaire, 'agricul-
ture et les produits de la mer (19-20 Mai 2021) et a
ceux des IMME, la chimie et la parachimie (16-17 Juin
2021).

Celles concernant les autres continents ont été dé-
diées aux produits alimentaires.

FORUM DES AFFAIRES CANADA-MONDE ARABE : ASMEX PRO-
MEUT LE HALAL ET LE BIO « MADE IN MOROCCO »

CANADA AND THE ARAB WORLD

Connecting Businesses, Building the Future

BUSINESS FORUM & VIRTUAL LIVE TRADE SHOW
SEPTEMBER 22-23, 2021

Organisé par le Conseil canado-arabe des
affaires avec la contribution effective de
I’ASMEX, le Forum des affaires Canada-
monde arabe, qui s’est déroulé virtuelle-
ment le mercredi 22 septembre 2021, a
connu la participation des Premiers mi-
nistres de I'Alberta, de I’Ontario et du Sas-
katchewan, des opérateurs économiques
et institutionnels de ce pays et du monde
arabe en plus des membres du corps di-
plomatique.

Dans un contexte post-Covid les panélistes
se sont focalisés sur des thématiques
se rapportant a la reprise de l'activité

économique qui se doit plus que jamais
d’étre diversifiée pour faire face aux futurs
enjeux. Laccent a ensuite été mis sur la
valorisation des opportunités d’affaires et
d’investissement.

Le président du Club «Halal et Bio Export»,
M. Adnane Gueddari, a souligné les mul-
tiples opportunités que représente le Bu-
siness du Halal et des produits Bio « Made
in Morocco » et leur impact potentiel sur le
marché international

En effet, 'association a depuis plusieurs
années placé ces deux créneaux au cceur
de sa stratégie et y a consacré plusieurs
actions de sensibilisation et d’accompa-
gnement des exportateurs.

A l'issue de son intervention, M. Gueddari
a appelé les milieux d’affaires et d’inves-
tissements canadiens a saisir les oppor-
tunités prometteuses offertes par ce sec-
teur et a initier des actions communes et
ciblées pour la promotion des produits
marocains labellisés Halal et Bio sur le
marché canadien.
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OUTILS
DE COMMUNICATION

OUTILS DE COMMUNICATION

BANQUES D’'IMAGES DE L'OFFRE EXPORTABLE

Apreés la finalisation des 3 films : international, national et régional, ’TASMEX a congu une
banque d’images comportant plus de 300 photos des produits des membres. Elle sera
éditée dans un catalogue digital pour promouvoir cette offre auprés des importateurs
étrangers.

@ ASMEX
pmaellan sollaaal)
::::: S +.CH0-0¢+ | CCOCHE

ssociation Marocaine des Exportateurs

eXport

MOROCCO

CATALOGUE

DE PRODUITS DES MEMBRES

2021 s
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PARTENARIAT

PARTENARIAT

GIZ ET SIPPO - APPUI DES GROUPEMENTS D’INTERETS ECONO-
MIQUES (GIE) DE PRODUCTEURS DE DATTES

LASMEX a signé le 14 octobre 2020, une
convention de partenariat avec le Projet
de Promotion de I'Economie et Dévelop-
pement Local (PEDEL) de la coopération
allemande GIZ et SWISS Import Promo-
tion Programme (SIPPO). Ce partenariat
porte sur I'appui des groupements d’inté-
réts économiques (GIE) de production de
dattes pour renforcer la commercialisa-
tion des dattes de Zagora et permettre
leur promotion au niveau national

et international.

Laccompagnement qui sera assuré par
I’ASMEX et ses partenaires, la GIZ et SIP-
PO, se décline sous forme de formation et
de coaching sur la gestion et la commer-
cialisation ; la facilitation et le renforce-
ment des liens d’affaires avec des ache-
teurs de la grande distribution au niveau
national ainsi que la sensibilisation et la
formation sur les spécificités des marchés

internationaux en termes de commerciali-
sation et d’exportation.

Par ailleurs, les GIE seront préparés et
conseillés pour la participation aux foires
internationales et profiteront de la facili-
tation des liens d’affaires avec des ache-
teurs au niveau international. lls auront
également accés a un appui au réseau-
tage avec des acteurs publics et privés
clés et a la création de relations d’affaires
avec les membres de ’ASMEX et des par-
tenaires commerciaux internationaux.

Lappui a I’échange d’expériences entre
les GIE et I'intégration des autres acteurs
publics et privés dans la promotion de la
chaine de valeur dattes leur permettront
en plus de s’approprier les démarches et
de prendre progressivement le lead.
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PARTENARIAT

ENGIE SERVICES MAROC - ENERGIES RENOUVELABLES ET EFFICACITE
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ENERGETIQUE

| SASMEX & ASwEX
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LASMEX a signé un protocole d’accord le
4 novembre 2020 avec ENGIE Services
Maroc. A travers cet accord de partenariat
I’association permettra a ses membres
d’accéder a des solutions innovantes pour
se conformer aux nouvelles exigences des
marchés de I’'Union Européenne en ma-
tiere de décarbonation.

L'accord entre les deux parties comprend
notamment I'organisation conjointe d’ac-
tions de sensibilisation et de vulgarisation
sur les énergies renouvelables et sur I effi-
cacité énergétique, mais aussi I'accompa-
gnement des entreprises intéressées par
les solutions d’ENGIE Services Maroc a
travers des propositions technico-écono-
miques.

HALAL

CLUB

HALAL

S ASMEX

Le 13 novembre 2020, un accord de coo-
pération quadripartite a été signé, entre
’ASMEX, I'Institut Marocain de Normali-
sation (IMANOR), le Centre international
de normalisation et de certification halal
russe et I'Eurasian Development Fund afin
de consolider les relations maroco-russe
dans le domaine du Business Halal.

La convention porte sur le développement
d’une étroite coopération dans I'industrie
Halal visant a dynamiser les exportations
et importations de produits halal ou en-
core la reconnaissance mutuelle des cer-
tificats halal marocain et russe. Les signa-
taires souhaitent également contribuer a
la protection des droits des consomma-
teurs en leur proposant des produits halal
de bonne qualité et correspondant aux
normes de la religion islamique.

Le Maroc et la Russie s’engagent aussi a
s’inviter réciproquement aux événements
organisés par les deux pays. Ces derniers
comptent organiser conjointement des
séminaires, colloques et réunions aux
niveaux international et national pour
développer la coopération et les échanges
entre les deux pays.
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PARTENARIAT

PORTNET S.A : SOLUTIONS DIGITALES INNOVANTES ET A FORTE
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VALEUR AJOUTEE.

Poursuivant leur démarche de digitalisa-
tion et de promotion de I'offre exportable
au Maroc pour agir sur la compétitivité
des opérateurs économiques et améliorer
le climat des affaires, 'ASMEX & le Gui-
chet Unique National des Procédures du
Commerce Extérieur «PORTNET S.A.», ont
signé le 25 février 2021 une convention
cadre de partenariat et de coopération.

Atravers cette convention, les deux parties
accompagneront les entreprises exporta-
trices dans leurs démarches a l'internatio-
nal, a travers des outils digitaux innovants
offerts via le Guichet Unique PortNet :
MarketPlace avec une vision innovante
centrée sur les besoins des exportateurs
marocains.

Elle s’ajoute aux modules existants de la
plateforme Trade Sense et seront axés
principalement sur la promotion des pro-
duits et services nationaux sur les mar-
chés étrangers.

Elle vise a offrir 'accés a un répertoire
d’exportateurs marocains consultable par
type de produit et de service et affichant
I’ensemble des informations jugées néces-
saires pour la promotion des entreprises
marocaines a l'international, ainsi qu’a la
création d’opportunités et leur mise en re-
lation avec des partenaires commerciaux
potentiels dans le monde entier.

TFO CANADA

LASMEX et I’Agence gouvernementale canadienne en charge du Commerce Extérieur, de
I'investissement et de la durabilité du commerce (TFO Canada) ont conclu le 19 Mars
2021, un partenariat visant a contribuer a une croissance inclusive en promouvant la
participation de plus de femmes dans le commerce international, particulierement en
augmentant la part des exportations générées par les PME dirigées par des femmes.
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PARTENARIAT

BUREAU VERITAS MAROC - DECARBONATION DES ENTREPRISES
EXPORTATRICES

EUROPEAN KOSHER - STRUCTURE GENERALISEE DE PRODUCTION
ET DE COMMERCIALISATION DE PRODUITS LABELLISES KASHER

96

® ASMEX @ ASMEX
® ASMEX (@ A°""EX

® ASMEX

LUASMEX a signé le 29 mars 2021, une
convention avec le Bureau Veritas Maroc
(BVM).

Ce partenariat vise a mettre a la disposi-
tion des membres de |I'association tout le
savoir-faire et I'expertise du Bureau Véri-
tas Maroc pour se préparer aux nouvelles
exigences Internationales.

Une série de programmes de formation,
d’information et d’accompagnement se-
ront mis en place conjointement entre les
deux parties pour renforcer de leur com-
pétitivité a I'export et améliorer de leurs
performances environnementales.

POUR L'INTERNATIONAL

Convaincus du potentiel que pourrait gé-
nérer la labellisation Kasher, en plus de la
labellisation Halal pour les exportations de
produits alimentaires marocains, ’ASMEX
et I'Organisme European Kosher, organi-
sation de réputation internationale, ont
conclu le 1° avril 2021, un accord-cadre
pour créer un écosystéme de production
et de valorisation d’aliments Kasher qui
comprendrait, une infrastructure de label-
lisation Kasher, avec la mise en ceuvre

d'une stratégie pour l'accés généralisé
a la production des produits labellisés
kasher.

Ce partenariat vise notamment a :

® Mettre en place une stratégie nationale
pour I'offre Kasher marocaine ;

® Encourager et accompagner les entre-
prises a s’adapter et a bénéficier d’un
label Kasher EK certifiant I'authenticité
de leurs produits ;

® Positionner les exportations maro-
caines de produits alimentaires sur de
nouveaux marchés internationaux en
leur proposant les produits Kasher et
Halal ;

®m QOrganiser un agenda et salon annuel
ou biennal Halal et Kasher au Maroc.
Cette action pourrait s’adjoindre les
bénéfices d’une labellisation maro-
caine pour renforcer les exportations
nationales.
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PERSPECTIVES

PERSPECTIVES

FEUILLE DE ROUTE

DEMARCHE GLOBALE, INTEGREE ET INNOVANTE
AU SERVICE DE L’EXPORT MAROCAIN

Organes
d’appuis
a I'export

Dynamique
nationale
et Régions

Industrialisation
& Compétitivité

Promotion

Logistique
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PERSPECTIVES

FEUILLE DE ROUTE

MISSION : PERFORMANCE ET GENERATION DE VALEURS

Soutenir la croissance de I'’économie marocaine
par le dévelopement et la pérennisation des
exportations

Industrialisation : Export Collaboratif, PIR I Compétitivité, Innovation
(Start Up...) I Fonds de développement des exportations I Labels,

(Décarbonation...) | Baise du taux directeur de 1,5% a 1%
@- oo
. @®.
_— ° .
L] N L]
Améliorer la connaissance et I'accessibilité ° R$.q ° Asmex Academy | Doing Business |
aux marchés ° (/ ° Promotion : BtoB, E-export | Observatoire

Consolider le partenariat public-privé

o S @,

©

Faciliter 'environnement de I'entreprise
exportatrice et alléger les procédures a I'export
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ZLECAF, Relance Export , Mise en oeuvre du COPEX

S
43 snow?

@
‘-@. B O)

9‘0 ‘

Fédérer davantage d’exportateurs marocains/Adhésions,
dynamique nationale & régionale

Services & soutien aux membres | Assurance a I'Export
I Logistique I Conventions ASMEX & Partenariat |
Représentativité au niveau des instances

SERVICES DE L’'ASMEX




SERVICES DE L’ASMEX

FAIRE DU BUSINESS

LASMEX propose de larges gammes de prestations permettant aux décideurs d’appré-
hender les marchés internationaux. Elle organise de nombreux événements et rencontres
pour développer le réseau de ses membres.

Saisir
Rencontrer les opportunités
des Acheteurs d’affaires

e-Xport

MOROCCO

Accéder Augmenter Participer
aux marchés sa visibilité aux foires et salons
International internationaux
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SERVICES DE L’ASMEX

FORMER

LASMEX organise annuellement des programmes de formation avec des partenaires
nationaux et internationaux sur les aspects du commerce extérieur.

Les opérations
de commerce

triangulaire
Movens de Garantie de la compliance
paieyment 5 des exportations & Acces

aux marchés internatio-
naux les plus exigeants

I'international

THEMATIQUES

Les techniques
du classement
douanier

Fiscalité

Les régles de
des entreprises

détermination
de I'origine

Logistique et Transport International

103



SERVICES DE L’ASMEX

ADVOCACY

Pour faciliter les procédures du commerce international et
éviter les blocages d’exportation, I'association appuie les dos-
siers des membres aupres des instances concernées.

LASMEX accompagne les entreprises a trouver des solutions
sur-mesure aux problémes rencontrés.
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SERVICES DE L’ASMEX

DIGITALISER

Avantages de la plateforme

B2B avec
les exportateurs
marocains

6

eXport

Contact direct
du fournisseur/
exportateur

1% plateforme de I'offre exportable
www.e-Xxportmorocco.com

Offre sectorielle
diversifiée

a partir d'une
seule source

Une large
gamme des
produits
exportables

105



POURQUOI NOUS REJOINDRE ?

Faire partie d’'un réseau
national et international

oY

L]
L] L]
L] L]
( P @ Contribuer activement au développement de votre secteur
L]
L]
L]

d’activité a travers les commissions et les clubs de TASMEX

< POURQUOI -

O N OUS -@ Bénéficier de conseils des experts-métiers & deg\
o REJOINDRE ? . champions & I'export, échanger les expériences |

. ° et développer un réseau de partenaires d’affaires/'
Bénéficier d’une large visibilité sur la plateforme ‘o ° -
L]
L]
L]

e-xport morocco et sur les diverses publications .
et guides de TASMEX
@

. . ® Etre informé des nouveautés relatives au
. .@. ° commerce international et opportunités d’affaires

Promouvoir les produits a I'International a travers
des rencontres B2B avec des délégations
étrangeéres, des salons et foires a I'étranger
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